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Fiir gute Ideen ist immer die richtige Zeit

Im Mai dieses Jahres wurde
das Business-Center in Triesen
offiziell eroffnet. Die Bilanz
im ersten Jahr fallt positiv
aus. Und das Business-Center
will weiter wachsen, erklart
Geschaftsfithrer Horst Biichel
im «Vaterland»-Interview.

Interview: Richard Brunhart

Herr Biichel, Sie haben mit dem Busi-
ness-Center in Triesen den Golden Crea-
tivity Award der Idee Suisse in diesem
Jahr gewonnen. Gibt dieser Preis dem
Business-Center Auftrieb?

Horst Biichel: Die Verleihung des Gol-
den Creativity Award an das Liechten-
steiner Business-Center ist eine grosse
Ehre fiir uns. Diese Auszeichnung zeigt
auf sehr erfreuliche Weise, dass wir mit
der Umsetzung unserer Ideen auf dem
richtigen Weg sind. Das gibt natiirlich
Auftrieb und motiviert unser freundli-
ches Empfangsteam noch zusatzlich.

«Wir verrechnen
lediglich die
Belegungszeiten»

Begriindet wurde dieser Preis unter an-
derem damit, dass das Business-Center
helfe, die aufstrebende Kreativwirt-
schaft nachhaltig zu beleben. Welche
Besonderheiten kann das Business-
Center kreativen Kopfen bieten?

Die bei uns eingemieteten Firmen
konnen sich dank dem Service des
Business-Centers ganz auf ihre krea-
tiven Ideen konzentrieren. Mit unse-
rem Dienstleistungsmodell sparen die
Unternehmer Kosten, weil sie wirk-
lich nur jene Leistungen und die an-
teilméassigen Mieten bezahlen, die sie
wirklich beansprucht haben. Ob nun
der Kunde einen fixen Arbeitsplatz
taglich oder sporadisch braucht, seine
IT-L6sung durch einen virtuellen Ser-
ver ohne eigene Anschaffungen abwi-
ckeln will oder «nur» seine Erreich-
barkeit durch die Umleitung des Tele-
fons optimiert, er kann bei uns immer
seine Kosten gezielt auf die Unterneh-
mensgrosse abstimmen. Viele Unter-
nehmer, hiufig auch kleinere Betrie-
be, nutzen die Moglichkeit, ihre Video-
konferenzen und Sitzungen in speziell
ausgeriisteten Sitzungszimmern bei
uns abzuhalten. Das ist attraktiv, weil
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Motiviert ins neue Geschaftsjahr: Horst Blichel, Geschéaftsfiihrer des Liechtensteiner Business Centers in Triesen (links),

erhalt von Olaf J. Bbhme, Verbandsprasident Idee Suisse Zirich, den Golden Creativity Award Uberreicht.

die Betriebe keine Investitionen tati-
gen miissen. Wir verrechnen lediglich
die Belegungszeiten.

Es heisst oft, dass in wirtschaftlich
schwierigen Zeiten kleine Firmen gros-
sere Beachtung finden, weil man in ei-
ner Krise eher nach neuen Ideen Aus-
schau hélt, um im harteren Wettbewerb
zu bestehen. Kam die Eroffnung des
Business-Centers im Friihling genau zur
richtigen Zeit?

Ich glaube, dass es fiir die Er6ffnung
eines neuen Geschiéftes oder die Um-
setzung einer Idee immer der richtige
Zeitpunkt sein kann. Vorausgesetzt,
dass die Ideen und die Strategie mit
voller Kraft und mit entsprechender
Weitsicht auch umgesetzt werden. Die
Idee des Liechtensteiner Business-
Centeristjanicht neu, wenn ich an die
schon lange vorher titige B-Center
AG in Bendern denke. Durch den Zu-
sammenschluss der beiden Business-
Centers konnten wir Synergien ge-
winnen und eine nachhaltige Strategie
fir die Zukunft entwickeln. Aus die-

sem Grund kommt uns die wirtschaft-
lich schwierige Zeit sogar entgegen,
weil die Unternehmen ihre Kosten
senken wollen und wir ihnen dabei
mit der Umsetzung unserer Ge-
schiftsidee helfen konnen.

«Kein Geschaft
ist einfach
aufzubauen»

Kleine Firmen kampfen aber in der Krise
auch mit Problemen. Das Geld sitzt we-
niger locker und Investoren zu finden ist
schwieriger. Kam das lhrer Idee entge-
gen, dass Start-ups so ihre Investitions-
kosten niedrig halten kénnen?

Ja, ganz genau. Heute muss doch jedes
Unternehmen, insbesondere die
Start-ups, die Kosten optimieren. Im
Business-Center haben die Unterneh-
men zwar auch Kosten, aber diese
sind flexibel steuerbar und konnen je-
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derzeit heruntergefahren und auf die
wirklichen Bediirfnisse abgestimmt
werden. Bezahlt wird ja nur, was auch
gebraucht wird. Das gilt fiir unsere
Dienstleistungen ebenso wie fiir die
gemieteten Biirofldchen.

Wie féllt Ihre Bilanz fiir das Business-
Center im ersten Jahr aus?

Kein Geschift ist einfach aufzubauen.
Der Kunde fillt nicht vom Himmel,
sondern muss zuerst einmal vom
Mehrnutzen und den Vorteilen iiber-
zeugt werden. Deshalb haben wir ge-
zielt eine Marketingstrategie aufge-
baut, um den Unternehmen genau zu
erklaren, welche Kosten sie mit dem
Business-Center, angepasst auf ihre
Firmengrosse und die benotigten
Dienstleistungen, einsparen konnen.
Heute kann ich mit Stolz sagen, dass
wir die gesetzten Ziele fiir 2010 er-
reicht haben.

Wie gut sind die Rahmenbedingungen,
die das Land fiir das Business-Center
und seine Kunden bietet?

Wir sind im Business-Center ganz auf
tatige Gesellschaften, also grundsétz-
lich nicht auf Offshorefirmen ausge-
richtet. Bei diesen Gesellschaftsfor-
men bin ich der Meinung, dass die
Rahmenbedingungen gut sind und
durch die umsichtige Politik immer
besser werden.

Konnen Start-ups auf geniigend Forder-
maoglichkeiten in Liechtenstein bauen?
Es kommt immer darauf an, was alles
als Fordermoglichkeiten angeschaut
wird. Meines Erachtens muss sich je-
des Unternehmen auf die Gegeben-
heiten abstiitzen und versuchen, aus
eigener Kraft seine Geschéftspliane zu
verwirklichen. Die Forderungsmog-
lichkeiten in einem so kleinen Land
sind meistens beschrankt.

«Wir werden weiter
unsere Kreativitat
nutzen»

In welchen Bereichen besteht derzeit
noch Handlungsbedarf?

Auf Liechtenstein bezogen gibt es si-
cherlich noch weitere Rahmenbedin-
gungen, die zu tiberarbeiten sind. Ins-
besondere sollte das Land auf allen
Ebenen, sei dies in steuerrechtlicher
Hinsicht oder bei den Bewilligungs-
verfahren darauf achten, dass die
grossen Vorteile von Liechtenstein
nicht verloren gehen, sondern durch
proaktives Handeln erhalten bleiben.

Wie sehen lhre Plane fiir die ndhere Zu-
kunft aus?

Wir werden weiter unsere Kreativitat
nutzen, um die Angebote auszuweiten
und den Klienten einen noch grosse-
ren Mehrnutzen zu bieten. Davon
profitiert jeder bestehende Kunde wie
auch jeder Neukunde.

Haben Sie sich schon damit auseinan-
dergesetzt, wie das Business-Center
wachsen kénnte?

Selbstverstdndlich gehort dies eben-
falls zu unseren Uberlegungen. Wir
arbeiten auch schon an einer lang-
fristigen Strategie. Das Liechtenstei-
ner Business-Center wird die Ange-
bote erweitern und kann so mit den
Unternehmen und mit der Zukunfts-
strategie des Landes gemdiss der
«Agenda 2020» wachsen und gedei-
hen.

Bei uns dauert Weihnachten ein bisschen langer.

Mercedes-Benz schenkt Ihnen bis zu 20%* Mehrausstattung.

Wir verlangern die Festtage mit einer einzigartigen Aktion. Profitieren Sie bis zum 31.12.2010 von
attraktiven Sondermodellen, Ausstattungspaketen, kostenlosen Sonderausstattungen sowie Gratisservice
und -garantie bis 5 Jahre oder 120’000 km. Kommen Sie vorbei - wir freuen uns auf Sie.
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